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VRAAG 1

e Hoeveel % van de bestedingen aan Mode & Luxe producten (o.a. kleding, schoenen,
huishoudartikelen) doen de bewoners van Heerhugowaard en Langedijk online?

- A 18%
- B. 23%
- C.26%
- D.29%
- E. 34%
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VRAAG 1 (EFFECTEN) ONLINE WINKELEN

e Hoeveel % van de bestedingen aan Mode & Luxe producten (0.a. kleding, schoenen,
huishoudartikelen) doen de bewoners van Heerhugowaard en Langedijk online?

- A 18%
- B.23%
- C. 26%
- D.29%
- E.34%
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VRAAG 2

e In Nederland is er gemiddeld 270 m2 wvo aan supermarkten per 1.000 inwoners aanwezig.
Schat u in dat deze dichtheid in de gemeenten Heerhugowaard en Langedijk lager /
ongeveer gelijk aan / hoger dan landelijk ligt?
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VRAAG 2 SUPERMARKTEN

e In Nederland is er gemiddeld 270 m2 wvo aan supermarkten per 1.000 inwoners aanwezig.
Schat u in dat deze dichtheid in de gemeenten Heerhugowaard en Langedijk lager /
ongeveer gelijk aan / hoger dan landelijk ligt?
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VRAAG 3

e Welke type verkooppunten zijn het meest en welk type verkooppunt het minst in de twee
gemeenten gevestigd?

A. Supermarkt

- B. Café

- C. Schoenenwinkel
- D. Slager

- E. Kapper
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VRAAG 3 MIXAAN FUNCTIES

e Welke type verkooppunten zijn het meest en welk type verkooppunt het minst in de twee
gemeenten gevestigd?

- A. Supermarkt

- B. Café

- C. Schoenenwinkel
- D. Slager

- E. Kapper
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BOUWSTENEN EN STAPPEN

BOUWSTEEN 1 - INVENTARISATIE EN ANALYSE BOUWSTEEN zéus;[hgﬁg MET DE STAD:

BOUWSTEEN 4 - TUSSENRAPPORTAGE

ANALYSE

BOUWSTEEN 3 - TREND- EN BELEIDSANALYSE

BOUWSTEEN 5 - WORKSHOP

EINDRESULTAAT (INCL. BOUWSTEEN 6 EN 7) -

VISIE EN
BELEID

BOUWSTEEN 7 -

BOUWSTEEN 6 - TOETSINGSKADER UITVOERINGSPROGRAMMA
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WERKSESSIE 3 FEBRUARI HOTEL JULES

sroekerveinG  [INEEETRE

Gedragen visie / ) [ Ondersteuning door
positionering aanjager / verbinder

Ontmoeeten (deze
functie mag meer
ingevuld worden)

+  Markt naar oude
centrum?

|

Platform 3
Communicatie & Marketing
A

.
Platform 1 Platform 2
Functiemix & Branchering Look & Feel

« Broekerveiling

Meer horeca/ nu last

van zondagssluiting + Front/entree r
Ced o safie & Full service supermarkt + Interieur/uitstraling + Geen zondagsopening
edegen Urganisarie Leegstoande + ‘dood’ plein . Geen
MIDDENWAARD Financieringsstructuur ] verdieping koopzondagen/2e

paasdagen efc.
Geen zondagopening

Gedragen visie / ) r Ondersteuning door
positionering aanjager / verbinder

Echt stadshart .

«  Ontmoetingsplek / Hugo

~
Platform 1 Platform 2 Platform 3
Functiemix & Branchering Look & Feel Communicatie & Marketing
K
. + Te groot « Verschillende
. + Parkeren parkeerregimes
+ Sociale controle niet + Zondagsopening
(combi va op orde eenduidig?
Meer leisure
toevoegen

+ Te duur voor de kleine
ondernemer
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ONLINE WERKSESSIES JUNI 2020
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SAMENVATTING VISIE EN BELEID
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EVEN OPFRISSEN: WAT VALT OP? e et ey
wee relatier grote

Onderliggende PDV/GDV clusters
Afname leegstand structuur

Beperkt horeca Groeiend inwonertal
aanbod

Planvoorraad
Broekerveiling

Twee gemeentes: 2 X
hoofdwinkelgebied, 2 x
grootschalig

Ruimte voor

Planmatig Mode & Luxe
(behalve

dorpskernen)
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BOODSCHAP

(Te) groot aanbod detailhandel maakt kiezen

noodzakelijk!
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AMBITIE

Wi U

TERUGHOUDEND
CENTRA RUIMTE MET NIEUWE

BIEDEN ONTWIKKELINGEN
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GEWENSTE
STRUCTUUR
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Kernwinkelgebied
Middenwaard.

Lokale centrumgebieden
Broekerveiling en
Centrumwaard.

De twee perifere clusters
Beveland en Zuiderdel

Ondersteunende
boodschappenstructuur:
dorpscentra +
boodschappenclusters
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BUITEN DE STRUCTUUR?

e Caravanboulevard: (weer) meer focus ABC
e Stationsgebied: traffic voorzieningen (maximale maat)

e Overige retailers (met name voor detailhandel): ontwikkelmogelijkheden zeer beperkt

( ampingshop
Caravans
Meubelen

— g
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BELEIDSKADER VERSCHILLENDE RETAILFUNCTIES

e Detailhandel alleen faciliteren binnen bestaande clusters
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BELEIDSKADER VERSCHILLENDE RETAILFUNCTIES

e Horeca en leisure: binnen clusters eén op speciale plekken
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BELEIDSKADER VERSCHILLENDE RETAILFUNCTIES

e Diensten: zo veel mogelijk geleiden naar clusters

DAMES EN HEREN KAPSALON ‘C“.\’.\.‘?
[
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VRAGEN OVER VISIE?
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UITVOERINGSPROGRAMMA
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UITVOERINGSPROGRAMMA

e Zowel generiek als specifiek voor de gebieden

e Gebruik input werksessies voor gebieden

T

w1

Gedegen Organisatie &
Financieringsstructuur

Gedragen visie /
positionering

) K’
) =

Ondersteuning door
aanjager / verbinder

ms Platform 1
:a Functiemix & Branchering

Q Platform 2 ]

ﬂ Look & Feel
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SYSTEMATIEK UITVOERINGSPROGRAMMA

Laaghangend
fruit >
Quick-wins

INSPANNING LAAG
%

Regulier
onderhoud

IMPACT HOOG

IMPACT LAAG

Majeure projecten
met lange
doorlooptijd

Geen energie in
steken
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INSPANNING HOOG
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UITVOERINGSPROGRAMMA GENERIEK

T e Periodiek overleg en samenwerking bustour + retailclusters
#8 | e Plancapaciteit

[@(| e Verankering visie in beleid

e Studie naar verdichting centrumgebieden

Q@ e Aantrekkelijke openbare ruimte

K} e+ Marketing en promotie

IMPACT
NG [TYPE  [WAT? BESCHRIJVING WIE?

Periodiek overleg |Elk kwartaal (of indien gewenst vaker) komt het Eigenaren, retailers

. . | |81 samenwerking |bestaande netwerk dat is ontstaan in het_ ol semeente
Quick-win met bestaand visietraject (o.a. bustourf bijeen om ervaringen te Ger%e ente initieert en
¥ ) |netwerk (groep delen en samen generieke acties uit te werken, o.a. | Sjiteert
bustour) voortkomend uit de Retaildeal.
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UITVOERINGSPROGRAMMA'’S GEBIEDEN
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UITVOERINGSPROGRAMMA CENTRUMWAARD

IMPACT

NR | INSPANNING TYPE | WAT? WIE?
Majeur project Samenwerking Retailers en eigenaren
Majeur project Gebieds-manager inzetten Gemeente

Publieks-functies coms)acter

(leegstand herinvullen Gemeente

1
2
3 Majeur project
4

Gemeente, in samenspraak met retailers en
eigenaren

Gemeente, mogelijk in samenspraak en
gezamenlijke financiering met retailers en
eigenaren

Majeur project Raadhuisplein levendiger maken

Openbaar gebied aanpakken (en

5 | Majeur project groen toevoegen)

Majeur project Verouderd centrum opwaarderen Eigenaren en retailers

7 Quick-win Versstraat vernieuwen Eigenaren en retailers

Gemeente, in samenspraak met retailers en
eigenaren

& [P P |(E)| ()3

8 Majeur project Aantal parkeerplekken uitbreiden
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UITVOERINGSPROGRAMMA BROEKERVEILING

NEN AR NN TYPE | WAT? WIE?

1 Majeur project @ Publieks-functies compacter Eigenaar

2 Majeur project E Connectie binnen/buiten (ook plein) |Eigenaar en gemeente

3 Majeur project @ Grotere functiemix Retailers en eigenaar

4 Quick- win @ Aanbod bij entree verbeteren Eigenaar

5 Majeur project Q Interieur + uitstraling verbeteren Eigenaar en in mindere mate retailers
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UITVOERINGSPROGRAMMA BEVELAND
BEVELAND IMPACTHOOG
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UITVOERINGSPROGRAMMA BEVELAND

NR | INSPANINING R WIE?
1 Majeur project Samenwerking vergroten Retailers
2 Majeur project E Publieks-functies compacter Gemeente, eigenaren en retailers
3 Majeur project @ Diversiteit grootschalige leisure Eigenaren en retailers
4 Majeur project 9_@ Uitstraling verbeteren Eigenaren en retailers
Y ®» | |Fysieke samenhang vergroten :
5 Quick-win & (Zebrapaden toevoégen) Gemeente en retailers
6 Quick-win ®a |Openbaar gebied aanpakken Gemeente, samen met retailers
7 Quick-win B |Meer als één gebied profileren Retailers samen met gemeente
8 Quick-win [] Gezamenlijke marketing Retailers
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UITVOERINGSPROGRAMMA ZUIDERDEL /
WOONBOULEVARD LANGEDIJK

ACTIES

NR | INESKINING TYPE | WAT? WIE?

1 Majeur project Samenwerking vergroten Retailers

2 Majeur project @ Meer samenhang creéren Gemeente en eigenaren

3 Majeur project E Betere ontsluiting verkeer Gemeente

4 Majeur project 5 Uitstraling verbeteren Eigenaren en retailers

5  |Quick-win 5 Lng;(ckrg;]ng;nppe;sgaear\]r gebied + Eigenaren, gemeente en retailers
6 Majeur project a Positioneren als één gebied Retailers
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UITVOERINGSPROGRAMMA NOORD EN ZUID SCHARWOUDE

NOORD + ZUID IMPACTHOOG
SCHARWOUDE
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UITVOERINGSPROGRAMMA NOORD EN ZUID SCHARWOUDE

NR | INEOSNNG | TYPE | WAT? WIE?

1 *;* Quick-win Samenwerking Retailers en eigenaren

2 *;* Majeur project @ Inzetten op ontmoeting Retailers en eigenaren samen met gemeente

3 Majeur project md |Leegstand herinvullen g(iegrﬁggﬁ{én samenwerking met ondernemers en
4 *;‘* Majeur project g \c/;o?ceiggnednevpealtlrl grgﬁrelkbaarheld en %?gi]lgresnte, In samenwerking met eigenaren en
5 Quick-win @ Eléﬁlcj){tlgcr:]he Karakter versterken en gReertT?élgasteen elgenaren, ondersteund door
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UITVOERINGSPROGRAMMA MIDDENWAARD

MIDDENWAARD

IMPACT HOOG
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UITVOERINGSPROGRAMMA MIDDENWAARD

NEN AR NN TYPE | WAT? WIE?
1 Majeur project Eﬂg Mix met meer functies Gemeente en eigenaar
2 Majeur project ng Kwaliteitsslag leisure Eigenaren en ondernemers
- : ® | |Publieks-voorzieningen -
3 |Majeur project ®a |concentreran Y Eigenaar
4 Majeur project ®a | Connectie binnen-buiten Eigenaar
5 |Majeur project ®_  |Verbeteren uitstraling (buitenzijde) |Eigenaar
: : = : : Initiatiefnemers, in samenspraak met eigenaa.
6 Quick-win = Inzet kleinschalige evenementen Gemeente faciliteert. 9
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CONTACT
BUREAU STEDELUKE PLANNING >>>

drs. Femke Wokke fewo@stedplan.nl
senior consultant +31 (0)6 57643122

Bureau Stedelijke Planning BY www.stedplan.nl
Silodam 1%, 1013 AL Amsterdam  +31 (0)20 6254267

BUREAU STEDELYKE PLANNING >>>

Ellen Scholten MSc es@stedplan.nl
adviseur
BureauStedelijke Planning BV www.stedplan.nl

Silodam 1§, 1013 AL Amsterdam +31 (0)20 6254267

BUREAU STEDELUKE PLANNING >>>

dr. Aart Jan van Duren ajvd@stedplan.nl
adjunct - directeur 0653 12 46 83

Bureau Stedelijke Planning bv  www.stedplan.nl
Silodam 1E, 1013 AL Amsterdam  +31 (0)20 - 6254267




